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Address Branding: nachhaltiger Erfolg durch innovative Immobilienvermarktung
Die Linzer Markenentwicklungsagentur Brands and Friends, hat vor kurzem Ihren Fach-Blog „addressbranding.at“ gelauncht und ist der Ansprechpartner zum diesem Thema in Österreich. Jetzt will man bei Maklern, Investoren, Vermietern und Bauträgern ein Bewusstsein für den immer größer werdenden Markt von Address Branding Projekten schaffen.
Address Branding beginnt vor dem ersten Strich des Architekten

„Address Branding beginnt schon vor dem ersten Strich des Architekten. Schon zu diesem Zeitpunkt sollte klar sein, welche Käuferschicht angesprochen werden soll, und wie ein Mehrwert für die Käufer aussehen muss, der durch das Image der Immobilie getragen wird.“, erklärt Hermann Mittermair, Brands and Friends Geschäftsführer und einer der Initiatoren von addressbranding.at. „Für die Kaufentscheidung der Kunden ist es aber zunehmend wichtiger, zu wissen, welche Werte ihr zukünftiger Lebensmittelpunkt vermittelt. Es geht immer weniger um die Immobilie an sich, sondern den emotionalen Mehrwert. Genau dort setzt Address Branding an.“, führt der Markenentwickler weiter aus.

„Wenn man sich genauer ansieht wie Immobilien vermarktet werden, erkannt man schnell, dass es oft nicht weit über die Gestaltung der Bautafel hinausgeht.“, ergänzt Gerhard Kirchschläger, der zweite Kopf hinter addressbranding.at.

Namen erzählen eine Geschichte

Die Address Branding Experten Mittermair und Kirchschläger können auch auf Erfolge verweisen. So hat man bei den Projekten „Edelweiß“ und QLINz, zwei der bemerkenswertesten Linzer Immobilienprojekte, bewiesen, dass sich durch cleveres Address Branding schneller Verkaufserfolge erzielen lassen. „Beim QLINz ging es sogar soweit, dass uns am Projekt Unbeteiligte auf den Namen des Projekts angesprochen haben, obwohl dieser noch nicht offiziell kommuniziert war. Allein die Namensgebung war schon eine Geschichte die weitererzählt wurde. Ein toller Erfolg für das Projekt.“, weiß Mittermair zu berichten.

Die Idee Immobilienprojekte mit Werten und Persönlichkeit aufzuladen geht auf den Amerikaner Richard Pandisico zurück. Seine Projekte, die hauptsächlich in New York zu finden sind, zeichnen sich durch Ideenreichtum und Unverwechselbarkeit aus.

Für die Zukunft plane man die geschaffene Plattform addressbranding.at weiter auszubauen und praxisnah über das Thema zu informieren. „Wir wollen einen Mehrwert bieten und die führende Anlaufstelle für das Address Branding sein.“, sagt Kirchschläger.

Weitere Informationen zum Thema Address Branding sind auf www.addressbranding.at zu finden.

Die BRANDS AND FRIENDS Markenmanagement GmbH aus Linz ist das erste Büro für authentische Markenentwicklung in Österreich. Das Unternehmen begleitet seit 2003 Positionierungsprozesse, Marken- und Designentwicklungen, Internal Branding, und Emotion Based Marketing Projekte bis in die Umsetzung.
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