[image: image1.png]MW HIIHHI#





Marketing // Unternehmen // Trodat // Jubiläum
Linz, 26.01.2012
Brands and Friends feiert 100 Jahre Weltmarktführer Trodat
Linzer Markenagentur freut sich mit „Next 100“ auf ein weiteres Jahrhundert Innovation, Respekt und buntes Miteinander

Zum 100-jährigen Jubiläum des Welser Weltmarktführers Trodat hat das Linzer Büro für Markenentwicklung BRANDS AND FRIENDS das Motto „Next 100“ erarbeitet. Es wird umgesetzt in einem wahren Feuerwerk an Maßnahmen, die nicht nur einen Rückblick auf 100 erfolgreiche Jahre bieten, sondern vor allem einen Startschuss für die nächsten 100 darstellen. „Wir freuen uns mit Trodat auf ein weiteres Jahrhundert voll Innovation, Verantwortung und Vielfalt“, erklärt B&F-Geschäftsführer Hermann Mittermair die Idee von „Next 100“. Einer der Höhepunkte der Jubiläumsaktivitäten ist der „Next 100“- Event am 27. Jänner 2011 im Rahmen der „paperworld“ Fachmesse in Frankfurt, der Kunden und Geschäftspartner aus der ganzen Welt anzieht. Eigens zum Jubiläum entwickelt: Das animierte Trodat-Logo, das sowohl Beständigkeit als auch Wandel des Unternehmens visualisiert.

Mit Standorten und Partnern in über 150 Ländern sowie mehr als 1000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern setzt Trodat seit einem Jahrhundert mit regelmäßigen Produktinnovationen im Stempelmarkt die Akzente: So hat das Unternehmen in den 1970er Jahren mit dem Printy 1, dem ersten Selbstfärber-Stempel aus Kunststoff , den Stempelmarkt revolutioniert. Seit 2005 kann man dank Trodat mehrfärbig stempeln. Und mit dem Printy 4.0 ist seit 2011 der erste klimaneutrale Stempel auf dem Markt. „Trodat hat in den letzten Jahrzehnten seine Fähigkeiten eindrucksvoll  unter Beweis gestellt. Mit 'Next 100' versprechen wir den Kunden und Partnern, dass sie sich auch in den nächsten 100 Jahren auf Trodat verlassen können“, so Mittermair, der mit seinem Team seit gut einem Jahr an den Vorbereitungen für das Trodat-Jubiläum arbeitet.

Authentische Markenarbeit

Die Trodat-Identität der letzten 100 Jahre drückt sich in den Schlagworten „friendship“, „culture competence“, „responsibility“, „innovation“ und „individuality“ aus. Damit ist die Basis für das Kundenvertrauen in der Zukunft geschaffen. Designer Gernot Daucha und Gerald Raab haben diese Identitätsmerkmale in Form von bunten Girlanden umgesetzt, die auch die Vielfalt und Buntheit des Unternehmens und seiner Kunden widerspiegeln. Verena Hahn und Gerhard Obermüller (Rubicom) brachten als Projektpartner ihre Kompetenz als Profis für Unternehmensgeschichte ein.

Brands and Friends

Die BRANDS AND FRIENDS Markenmanagement GmbH in Linz ist das erste Büro für die

Entwicklung und Betreuung authentischer Marken in Österreich. Das Unternehmen sorgt,

mit einem Netzwerk bestehend aus rund 20 Experten, seit 2003 für die Deckungsgleichheit

von innerem Sein und äußerem Schein von Unternehmen und übersetzt das in erfolgreiche

Design-, Kommunikations- und Marketingaktivitäten. BRANDS AND FRIENDS macht

Unternehmen "authentisch".   

Interviews auf Anfrage möglich

Fotos im Anhang zum honorarfreien Abdruck.
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